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GAMIVO 2Q 2024 vs. 2Q 2023 vs. 1Q
2024

2Q 2024
4 012 742 zt \ 4 A
Przychodu -62% +10%
939 823 zit A A
Zysku netto +3% +15%
1650 816 zt \ 4 A
EBITDA -59% +27%

* Wyniki skorygowane na poziomie zysku netto o odpis
ujemnej wartosci firmy.

Wyniki wygenerowane przez Grupe GAMIVO za drugi
kwartat 2024 roku w zakresie:

przychodow ze sprzedazy wynoszacych 4 min zt

(wynik za 2Q 2023 to 10,5 mln zt, spadek
przychoddw o 62% ; wynik za 1Q 2024 to 3,7 min zt,
wzrost przychoddow o 10%),

zysku netto wypracowanego przez Grupe
wyhoszgcego 0,94 min zt

(wynik za 2Q 2023 to 0,91 mIn zt, wzrost zysku netto
0 3% ; wynik za 1Q 2024 to 0,82 min zt, wzrost zysku
netto o 15%),

wskaznika EBITDA osiggnietego przez Grupe
wyhoszgcego 1,65 min zt

(wynik za 2Q 2023 to 1,74 min zt, spadek wskaznika
EBITDA o0 5% ; wynik za 1Q 2024 to 1,3 mIn zt, wzrost
wskaznika EBITDA o 27%).



WYNIKI grupy kapitatowej

Wyniki osiggniete po 4Q23 odbiegajg od rezultatow prezentowanych w poprzednich okresach, gdyz zostaty
wypracowane po wytgczeniu ze struktur Grupy GAMIVO spdtki Gamivo.com Ltd.
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Il kwartat 2024 roku

5 624 972 1418 25 355 648

zarejestrowanych dostawcow sprzedanych produktow
uzytkownikow

160 133 4,1
ofert Trustpilot



Przyrost klientow

Przyrost liczby uzytkownikéw platformy [w tys.]
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Dziatania w 2Q 2024

Kampania z a2mobile

Operator platformy, scisle wspodtpracujac z CAMIVO S A,
rozpoczat kampanie marketingowa z siecia

komorkowa azmobile. Akcja ma zasieg ogdolnopolski i
pozwala na umochnienie pozycji oraz rozpoznawalnosci
marki GAMIVO. Wspdtprace z firmami z réznych branz
pozwalajg dotrze¢ do zupetnie nowych grup
odbiorcdow, co jest istotne zarowno dla CAMIVO S A, jak
| licencjobiorcy. Podobne akcje sg mozliwe dzieki
wykorzystaniu know-how spotki.

Otwarcie na nowe produkty i licencjobiorcéow

Rozpoczeto prace nad wprowadzeniem na platforme
nowego rodzaju produktow. Jest to krok w kierunku
wzbogacenia oferty oraz potozenie fundamentow pod
dotagczenie kolejnych licencjobiorcow. W Il kwartale
przeprowadzono prace koncepcyjne i rozpoczeto
dziatania deweloperskie, ktdre powinny zostac
zakonczone w drugiej potowie roku.

Optymalizacja platformy

Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom licencjobiorcy
oraz klientdow, rozpoczeto realizacje kolejnych dziatan
nastawionych na dalszg optymalizacje pod katem
wyszukiwarek internetowych. Ma to na celu miedzy
INnNnymMi przyspieszenie funkcjonowania serwisu.
Poprawa tego parametru powinna pozytywnie wptynac¢
zarowno na SEO, jak i doswiadczenia zakupowe
uzytkownikow.

Skup akcji wiasnych

W kwietniu ZWZA zadecydowato o przeprowadzeniu
podziatu zysku w formie skupu akcji wiasnych.
Proponowang cene ustalono na poziomie 100 zt za
akcje. Przyjmowanie ofert trwato od 29 maja do 11
czerwca 2024 roku. W tym czasie ztozono oferty na
sprzedaz 1.726.927 akcji Spotki. GAMIVO S.A. nabyto
80.000 akcji, stanowigcych 4,29 proc. w kapitale
zaktadowym. Podczas kolejnego NWZA zarzad bedzie
rekomendowac ich umorzenie.



Plany na 3Q 2024

Wspoétpraca z firmg Eventim

Na Il kwartat 2024 roku zaplanowane zostaty dziatania
marketingowe, ktore licencjobiorca, scisle
wspotdziatajac z GAMIVO S.A, prowadzi z firmg
Eventim specjalizujaca sie w sprzedazy biletéw na
koncerty, festiwale oraz wydarzenia sportowe |
kulturalne. Jako rynek przeprowadzenia kampanii
pilotazowej wybrano Polske.

Kontynuacja rozpoczetych projektow

Obecna strategia umozliwia CGAMIVO skupienie sie na
rozwoju platformy. Dlatego tez w kolejnych miesigcach
firma skupi sie na rozpoczetych w |l kwartale
projektach majacych na celu dalsze ulepszenie
funkcjonowania serwisu oraz umozliwienie obrotu
nowym rodzajem produktow cyfrowych.

Rozpoznanie nowych rynkow

Spodtka nieustannie szuka nowych drég rozwoju.
Dlatego w drugim poétroczu prowadzone beda
dziatania majace na celu zwiekszenie obecnosci marki
na kluczowych rynkach, a takze rozpoznanie
mozliwosci wejscia na kolejne. Kroki te moga wigzac sie
Z pozyskaniem nowych operatorow platformy.



Dziekujemy za uwage | zachecamy
do zajrzenia na www.GAMIVO.co

GAMIVO S.A.
Aleja Piastow 22
71-064 Szczecin

Relacje inwestorskie
gamivo@innervalue.com

KRS 0000703362
NIP 5252729625
REGON 368773702
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LEGO Star Wars: The Skywalker Saga
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Hi, Gamer :

Recormmendations fo¢ you

C FLDEN RING

7. 4.




